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synes görs av en person. Genom att experimentera med olika redskap som används för 
anpassning och kontroll av webbplatser är det möjligt att så att säga studera sökningen 
bakifrån och därmed bidra till att göra det som ofta är osynliggjort mer synligt.  

Avslutning  
I denna artikel har vi på olika vis försökt att visa på hur tekniker för att hitta information 
inte är neutrala. De bidrar även till att perspektivisera och filtrera vilken information vi får 
del av samt till att identifiera vilken kunskap som anses vara viktig. Skolan bör bidra till att 
verka utjämnande avseende elevers möjligheter att kritiskt reflektera över vilken 
information sökmotorer och sociala nätverkstjänster tillgängliggör. Därigenom kan skolan i 
någon mån motverka filterbubblor och digital instängning. Att använda sökmotorer och 
andra digitala tjänster för att hitta information, vilket vi ser som en självklarhet, är inte 
endast en fråga om hur man matar in ord i ett sökformulär. Det är inte heller endast en 
fråga om hur dessa webbaserade redskap fungerar tekniskt. Istället är det en fråga där 
tekniska aspekter och sökbeteenden samt hur sociala och kulturella aspekter på 
informationssökning som även inkluderar en kritisk förståelse bör förstås tillsammans. 
Sökmotorer och liknande tjänster är inte endast redskap för att hitta information, de bidrar 
även till att förändra vår syn på kunskap, hur denna produceras och delas i samhället. Det är 
därmed inte endast en kompetensfråga i en snäv bemärkelse att lära sig använda dem, utan 
frågor som berör medie- och informationskunnighet bör studeras som integrerade med 
andra ämnen. Att exempelvis studera historia bör innefatta att den infrastruktur som förser 
oss med information om historia analyseras likaväl som historia i sig. I denna artikel hoppas 
vi ha gett er exempel på vad sökkritik kan innefatta och hur den kan synliggöras.  
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